


Proposta ComercialProposta Comercial
Mídia ExteriorMídia Exterior

Mercado: Rio de Janeiro



Racionais da PropostaRacionais da Proposta

•• A cada 4 anos a Copa do Mundo e a paixão pela A cada 4 anos a Copa do Mundo e a paixão pela 
seleção brasileira tomam conta das mentes, corações seleção brasileira tomam conta das mentes, corações 
e ruas de todo o Brasil, desde 1930. e ruas de todo o Brasil, desde 1930. 

•• Em junho e julho de 2010, o Brasil brigará pela Em junho e julho de 2010, o Brasil brigará pela 
conquista do Hexa na África do Sul, defendendo sua conquista do Hexa na África do Sul, defendendo sua 
hegemonia de Penta Campeão! hegemonia de Penta Campeão! 

•• Mais uma vez as ruas do Rio de Janeiro se Mais uma vez as ruas do Rio de Janeiro se 
transformarão num palco da paixão de uma multidão transformarão num palco da paixão de uma multidão 
de torcedores e consumidores apaixonados.de torcedores e consumidores apaixonados.



Racionais da PropostaRacionais da Proposta

•• Uma excelente oportunidade para colocar, em total Uma excelente oportunidade para colocar, em total 
evidência, marcas de prestígio que precisam estar evidência, marcas de prestígio que precisam estar 
muito próximas dos consumidores e muito próximas dos consumidores e prospectsprospects, em , em 
momentos positivos e de grande envolvimento momentos positivos e de grande envolvimento 
popular.popular.

•• Esse projeto foi construído para atingir este objetivo Esse projeto foi construído para atingir este objetivo 
fundamental!fundamental!



Premissas FundamentaisPremissas Fundamentais

•• Proporcionar  a oportunidade de exposição e fixação Proporcionar  a oportunidade de exposição e fixação 
de marcas, num ambiente altamente positivo e de de marcas, num ambiente altamente positivo e de 
comemoração apaixonada pela atuação da seleção comemoração apaixonada pela atuação da seleção 
brasileira na Copa da África 2010;brasileira na Copa da África 2010;

•• Tanto para a conquista de novos consumidores, Tanto para a conquista de novos consumidores, 
quanto para quanto para UpUp Grade de imagem junto ao público já Grade de imagem junto ao público já 
fiel às marcas anunciantes;fiel às marcas anunciantes;

•• Impactar um alto volume de potenciais Impactar um alto volume de potenciais 
consumidores, moradores na área metropolitana do consumidores, moradores na área metropolitana do 
Rio de Janeiro;Rio de Janeiro;



Premissas FundamentaisPremissas Fundamentais

•• Foco nos pontos de concentração de torcedores de Foco nos pontos de concentração de torcedores de 
todos os todos os targetstargets, para acompanhamento e , para acompanhamento e 
comemoração nos jogos da Copa do Mundo na comemoração nos jogos da Copa do Mundo na 
cidade e em áreas de alta concentração e tráfego de cidade e em áreas de alta concentração e tráfego de 
potenciais potenciais prospectsprospects; ; 

•• Apresentar custo benefício de alto impacto em Apresentar custo benefício de alto impacto em 
eficiência e valor absoluto para a campanha;eficiência e valor absoluto para a campanha;

•• Proporcionar visibilidade para as marcas anunciantes Proporcionar visibilidade para as marcas anunciantes 
neste projeto, de forma inteligente, eficiente , neste projeto, de forma inteligente, eficiente , 
oportuna e objetiva em termos de comunicação;oportuna e objetiva em termos de comunicação;

•• Uma composição de 50 Outdoors e 20 Portais de Uma composição de 50 Outdoors e 20 Portais de 
1,60m X 2,40m (novo formato), ambos 1,60m X 2,40m (novo formato), ambos lonadoslonados, com , com 
alta qualidade de impressão e imagem.alta qualidade de impressão e imagem.



Potencializando eficiência, visibilidade e cobertura

2,40m

1,60m



Ideal para influenciar Ideal para influenciar 
decisões de compradecisões de compra



Público Público -- Alvo:Alvo:
•• Ambos os sexos, com 18 anos e/ou +   Ambos os sexos, com 18 anos e/ou +   

Mercado:Mercado:
•• Município do Rio de JaneiroMunicípio do Rio de Janeiro

Período:Período:
•• BiBi--semanas 22/10 (24/05 a 06/06); 24/10 (07/06 a 20/06)semanas 22/10 (24/05 a 06/06); 24/10 (07/06 a 20/06)

26/10 (21/06 a 04/07); 28/10 (05/07 a 18/07)    26/10 (21/06 a 04/07); 28/10 (05/07 a 18/07)    

Quantidade:Quantidade:
•• 50 cartazes lonados + 20 portais50 cartazes lonados + 20 portais

Foco de Visibilidade:Foco de Visibilidade:
••Nas principais vias da cidade e áreas de maior concentração de bares,  restaurantes e Nas principais vias da cidade e áreas de maior concentração de bares,  restaurantes e 

pessoas.pessoas.

ParâmetrosParâmetros



Visualização dos locaisVisualização dos locais

outdoor

portal



Fonte: Datafolha Cidades

Resultado da ProgramaçãoResultado da Programação
Público Alvo – Homens e Mulheres,  com idade de 18 ou + anos

Com esta programação a previsão de cobertura líquida é de 69,33%, equivalente a

3.246.042 pessoas dentro de um universo de 4.682.016 do público – alvo,

moradores da cidade do Rio de Janeiro.

Impacto Potencial (000):Impacto Potencial (000):

91.19891.198

ObsObs.:.:DadosDados dede coberturacobertura líquidalíquida comcom basebase numanuma semanasemana típicatípica..
ComoComo nossanossa exib içãoexib ição éé bib i--semanalsemanal haveráhaverá umum acréscimoacréscimo nosnos
resultadosresultados dada programaçãoprogramação queque aindaainda nãonão éé possívelpossível calcularcalcular..

PesquisaPesquisa baseadabaseada nosnos locaislocais queque possuempossuem coberturacobertura aferidaaferida
pelopelo DatafolhaDatafolha CidadesCidades..

69,33%



Custo NegociadoCusto Negociado Impactos (000)Impactos (000) CoberturaCobertura CPMCPM

R$ 68.000,00 R$ 68.000,00 91.19891.198 69,33% R$ 0,75R$ 0,75

InvestimentoInvestimento

• 50 cartazes lonados + 20 portais lonados

• Custo total por bi-semana: R$ 68.000,00

Bonificação especial: Produção em lona incluída!



Cobertura:
Número de pessoas diferentes que habitualmente  
circulam pela via pesquisada em uma semana típica. 

Impacto Potencial: 
Número total de possibilidades de visualização das 
mídias. 

Fonte: Datafolha Cidades

Termos utilizados na pesquisaTermos utilizados na pesquisa



Curiosidades da Copa FIFACuriosidades da Copa FIFA

•• O Brasil é o país que alcançou maior número de O Brasil é o país que alcançou maior número de 
títulos mundiais  (1958, 1962, 1970, 1994 e 2002) títulos mundiais  (1958, 1962, 1970, 1994 e 2002) -- e o e o 
único pais que ganhou fora de seus domínios. único pais que ganhou fora de seus domínios. 

•• Itália, tetracampeã (1934, 1938, 1982 e 2006); Itália, tetracampeã (1934, 1938, 1982 e 2006); 
•• Alemanha, tricampeã (1954, 1974 e 1990); Alemanha, tricampeã (1954, 1974 e 1990); 
•• Argentina(vencedora em 1978 e 1986) Argentina(vencedora em 1978 e 1986) 
•• Uruguai (vencedor em 1930 e em 1950); Uruguai (vencedor em 1930 e em 1950); 
•• Inglaterra, campeã em 1966;Inglaterra, campeã em 1966;
•• França, campeã em 1998.França, campeã em 1998.



Curiosidades da Copa FIFACuriosidades da Copa FIFA

•• A Copa do Mundo é o segundo maior evento A Copa do Mundo é o segundo maior evento 
desportivo do mundo, ficando atrás apenas dos Jogos desportivo do mundo, ficando atrás apenas dos Jogos 
Olímpicos de Verão;Olímpicos de Verão;

•• Em 2014, o Brasil será o país sede, conforme anúncio Em 2014, o Brasil será o país sede, conforme anúncio 
da FIFA no dia 30 de novembro de 2007; da FIFA no dia 30 de novembro de 2007; 

•• Desde de 1998 a Copa do Mundo é realizada com 32 Desde de 1998 a Copa do Mundo é realizada com 32 
equipes participantes;equipes participantes;

•• A comemoração popular no Brasil é um fenômeno A comemoração popular no Brasil é um fenômeno 
impressionante, o que faz das ruas do Rio de Janeiro impressionante, o que faz das ruas do Rio de Janeiro 
um palco de arte, festa e alegria. Ambiente ideal para um palco de arte, festa e alegria. Ambiente ideal para 
comunicação de marcas campeãs!comunicação de marcas campeãs!



Rio Mídia ExteriorRio Mídia Exterior

Uma rápida apresentaçãoUma rápida apresentação

















Tel.: (21) 2599-1600

www.riomidia.net
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